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Tourismus am Wasser

Definition:

“Alle Tourismusangebote, In denen das offene Meer,
Kustengewasser, Seen, Flusse und Kanale die naturliche

Grundvoraussetzung fur Tourismusaktivitaten darstellen®

(BTE, dwif, 2003, S. 6)



A f\

Abenteuer

Naturerlebnis (Image-Wirkung)



Attraktivitatsfaktoren Wassertourismus

® Naturndhe ®Risikoarmut ® Individualitat
Wasser/ Meer, Strand, DUnen, ... UnterstUtzung, Absicherung durch individuelle Erlebnisse ermdglichen

Expertiinnen, Lehrer.innen, etc.

é Familienfreundlichkeit é Vielfalt der Angebote
bei Gestaltung der Angebote besondere Aktivitaten und breites
berucksichtigen Angebot

Tourismus am Wasser =

(Spiegel, 2022, S. 153) Spiegel, S. (2022). Destinationsbildung und Destination Governance. In Springer eBooks.
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Erlebnisse
eingereicht

75,6%

weiblich
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Unsere Studie

Tourismus am Wasser - Umfrage zu positiven Erlebnissen

Erlebnisse
ausgewertet

18-24 Jahre

25-34 Jahre

35-44 Jahre

45-54 Jahre

55-64 Jahre

65 Jahre +

69,8%

0,8%

Altersverteilung

Laufzeit: 11.12. -31.12.2023
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Tourismus am Wasser

Cluster

12

Erlebnis-
kategorien

Entspannung & Stressabbau

3 Erlebniskategorien

Naturerlebnis & Exploration

5 Erlebniskategorien

Selbstverwirklichung & Erfullung

2 Erlebniskategorien

Gemeinschaft & Verbundenheit

2 Erlebniskategorien



Unbeschwert sein

Sich durch den Wechsel der Umgebung und die
Atmosphdre der Natur unbeschwert fuhlen

Must Have: Optional:
« den Moment genieRBen

¢ achtsam sein

» Alltag(sstress) ausblenden

« Kindheitserinnerungen
* nostalgisch sein

¢ Freiheit empfinden

¢ loslassen kénnen

« "Urlaubsgefuhl"

Sozial-Index Wasser-Index

Alleine -

mit Familie L J 2 7
mit Freunden D ?

mit Partner -_—— C

Neue Orte erkunden

Einen (flr sich) neuen Ort erkunden

Must Have: Optional:

einen Ort zum ersten Mal besuchen
und Neugier empfinden

¢ versteckte Orte

¢ Kontakt mit Einheimischen

* Perspektivwechsel im Wasser
erleben

Sozial-Index Wasser-Index

Alleine

mit Familie O 1’ 8
mit Freunden

mit Partner - O

Gemeinsam spielerischen

Aktivitdten nachgehen

Mit Freunden oder Familie gemeinsam spielerisch
aktiv sein, im oder am Wasser

Must Have: Optional:
¢ Spaf3 steht im Vordergrund « Verbundenheitsgefuhl mit anderen
« Aktivitat mit Spielfaktor, die « Herausforderungen gemeinsam
gemeinsam durchgefuhrt wird meistern
¢ lachen und Freude haben
« korperliche Anstrengung,
Wasserkontakt

Sozial-Index Wasser-Index

Alleine

mit Familie -— 2’3

mit Partner

mit Freunden I

Tourismus am Wasser

Die ciuffere Ruhe im

Inneren spiiren

Must Have:

¢ duBere Unberuhrtheit und
Natur-Einflusse bewirken innere
Entspannung und Ruhe

Sozial-Index

Alleine A
mit Familie L _J

mit Freunden @

mit Partner L J

Die Ruhe, Idylle und Atmosphdre des Wassers bewirkt innere
Ausgeglichenheit und Entspannung, die im ganzen Kérper empfunden wird

Optional:

« sinnliche Wahrnehmung des Wassers

o Korper und Geist kdnnen zur Ruhe
kommen

« Aktivitat oder Gemeinschaft werden
intensiviert positiv wahrgenommmen

Wasser-Index

CTD 2,3

Sich in traumhaften

Kulissen befinden

Must Have:

von einer einzigartigen und schéne
Naturumgebung fasziniert sein

Sozial-Index

Alleine

mit Familie A
mit Freunden G
mit Partner -

In einer traumhaften Kulisse sein, die Schénheit wahrnehmen
und fasziniert davon sein

Optional:

¢ zum ersten Mal sehen

« in der Kulisse bewegen

« verschiedene Sinneswahrnehmungen
« surrealitischer Charakter

Wasser-Index

66 o

Sich mit anderen

verbunden fiihlen

Must Have:

* gemeinsam etwas in der
Natur erleben

¢ Gemeinschaft steht im
Vordergrund

Sozial-Index

Alleine

mit Familie -—

mit Freunden I
mit Partner

Momente im Urlaub gemeinsam erleben und teilen,
wodurch die Bindung gestdrkt wird

Optional:

« sich zugehérig fuhlen

* Beziehung starken

¢ Freude teilen

* Atmosphéare gemeinsam genief3en

Wasser-Index

E 2,0/

Erfrischt werden

Must Have:

¢ sich durch den Kontakt mit
Wasser erfrischt fuhlen

* energiegeladen und belebt
fuhlen

Sozial-Index

Alleine L J
mit Familie -_—
mit Freunden  CEEED
mit Partner -

Der Kontakt mit dem Wasser dient der Erfrischung
und hat einen positiven Effekt auf den Geist

Optional:
¢ von der Hitze abkuhlen

* nach Kalteschock
Entspannung empfinden

Wasser-Index

m 3,0

Wildtieren nah sein

Must Have:

Wasser-/ Meerestieren

Sozial-Index

Alleine —
mit Familie -

mit Freunden
mit Partner -

ungewodhnlich nahe kommen und
im naturlichen Lebensraum treffen

Wildlebenden Wassertieren
ungewohnt nah sein

Optional:
* unerwartetes Erscheinen

(Uberraschungselement)
* Wertschatzung verspuren

Wasser-Index

(“ 2,8

In eine andere
Welt eintauchen

Eintauchen in die Unterwasserwelt und das
Geflihl eine neue, andere Welt zu erleben

Must Have: Optional:

* in die Unterwasserwelt
(ab)tauchen

« an einen Ort der abgegrenzt
und komplett anders ist als das,
was man kennt

« Faszination verspuren

* Dankbarkeit und
Wertschatzung fur die Natur/
Unterwasserwelt

Wasser-Index

m 3,0

Sozial-Index

Alleine L J
mit Familie -
mit Freunden

mit Partner L]

Sozial-Index

Sich einen Traum erftillen

Must Have:

bestehender Wunsch geht

in Erfallung, der nur mit Wasser
moglich ist

Sozial-Index

Einen bestehenden Wunsch erftllen, der in
Verbindung zu Wasser steht.

Optional:

Erwartungen werden erfullt

Wasser-Index

Alleine

mit Familie 3’ O
mit Freunden  CE——

mit Partner

Die Kraft des

Wassers bdndigen

Die Kraft des Wassers spliren und erfolgreich bewdltigen
Must Have: Optional:

« Dynamik und Kraft des Meeres
spuren und koérperlich

* Respekt
e Ehrfurcht

bewaltigen  Glucksgefuhl
« Bewegung auf dem Wasser ist * Stolzdanach
erfolgreich

Wasser-Index
Alleine -

mit Familie - 2’ 4
mit Freunden  CE—

mit Partner - D

Perspektive erweitern

durch Wasserkontakt

Im Kontakt mit Wasser neue (Kérper-) Erfahrungen machen
und die eigene Perspektive erweitern

Must Have: Optional:

* unerwartetes geschieht im
(direkten oder indirekten) Kontakt
mit Wasser

* Erweiterung der Perspektive und
bisherigen Erfahrung

« direkter Kontakt
« Angste Uberwinden
* Neues probieren

Wasser-Index
Sozial-Index
Alleine L ]

mit Familie -
mit Freunden @

ED 2,4

mit Partner

10



Erlebniskategorien

Wasser-
Index

Steht fur die Bedeutung von Wasser
INn jeder Erlebniskategorie.

éé
é

Element spielt eine
Hauptrolle und steht klar im
Fokus

Element tragt forderlich
zum Erlebnis bel

Element spielt eine
untergeordnete Rolle und wird
nicht stark hervorgehoben



Erlebniskategorien

Social- Index

Steht fur die Personen, die aktivam Erlebnis teilgenommen haben

@gﬁi} Alleine
Qf %tj
@ Mit Partner

Mit Freunden

Mit Familie




Neue Orte erkunden

Unsere
Prototypen

smarte Tauchbrille

. . AKtivitét w=
In eine andere Welt eintauchen Vitat wihlen

L Picknicken

:.V Scthmmen
= Entspannen
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Besonderheiten

. J_" 3
- b il
| :r. ot ".-
- = . —
{
o e W
I*-.. r‘ | "‘ %
IJII

smarte
Tauchbrille

e Kamera

e Licht

e Bewegungssensor
e Bluetooth
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Vorteile der
smarten Tauchbrille

\ @

fortschrittliche schafft
Weiterentwicklung langanhaltende
der Grundausrustung Erinnerung

Freude teilen mit
Freunden/ Familie

Tourismus am Wasser



Die App erleichtert Nutzern die Entdeckung von
nahegelegenen Orten und informiert uber
mogliche Aktivitaten, um spontane Ausfluge zu
deutschen Wasserorten zu planen.

2 Suchmoglichkeiten:

1.Nach Standort

Es werden direkt Orte in der Nahe mit
der Entfernung angezeigt

2.Nach Aktivitaten

Suchfeld oder bereits vorgegebene
Aktivitaten zum filtern




D N

<4t Neuen Ort
* hinzufugen @

Y ()

o
8% & Deine
II Wasser-Orte

Du hast einen neuen Ort entdeckt?
Dann teile ihn mit der Community!

App -

C—

Name |..
Mockups
>< ["' St““z“”' e ] Wo befindet sich dieser Ort?
£ Entspannen (Tippe die genaue Adresse ein oder markiere
direkt auf der Karte)
Funktionalitat O — &
UNKTIonaliiaten: -y
Sh R >< [? I ] Was kann man dort machen?
. I (es kénnen mehrere Aktivitdten ausgewdhit werden)
e Standortbasierte Entdeckung P .
. Vit = L]
AktIVItatSVO rSCh |age Was willst du L >< * I Erzdhl, was man sonst iiber den
e Planung der Route heute machen? ( — ) Ort wissen soll
. . o Wie schwer zu erreichen, Parken,
e Lieblingsorte speichern AKtvitGt wéhlen - R Gefhle, etc
5 .. &# Picknicken @ L
e Neu entdeckte Orte hinzufugen & Schwimmen :
) ) 22 Entspannen [ e—— ]
e Filteroptionen

\\@ﬁ+@// ﬁ+@// &®ﬁ+@ﬂ

Startseite Favoriten Neuer Eintrag

Tourismus am Wasser 17



Vorteile der App

Spaf3 & Erholung




Besondere Merkmale
des Wassertourismus

Wasser als zentrales Element

Gefuhl der Abgeschiedenheit

-
]
o :“V.\E - Eintauchen in eine andere Welt

Technologie-unabhangige Erlebnisse

Tourismus am Wasser
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