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BEDURFNISMATERIALIEN

Die Bedurfnismaterialien bestehen aus
Bedurfniskarten, Inspirationskarten und
einem Handbuch. Die Bedirfniskarten
erleichtern den Zugang zu einzelnen
Bedurfnissen. Einblick in die Gestaltung
fur psychologische Bedirfnisse sollen
die Inspirationskarten bieten, die den
Bedirfnisansatz anhand von konkreten
Beispielen naher bringen. Den Umgang
mit den Materialien sowie die Gestaltung
auf Basis dieser Materialien werden in
einem Handbuch erklart.

Durchfiihrung

Die Bedurfnismaterialien kénnen vielfal-
tig eingesetzt werden. Zum einen dienen
sie zum Wissensaufbau und zur Sensi-
bilisierung fiir einzelne psychologische
Bedirfnisse, fur die Arbeit mit Nutzer-
Innen sowie als Inspiration fiir Ideenfin-
dungsprozesse.

Zum anderen sind sie ein Erinnerungs-
gegenstand im Alltag, um in Konzepti-
ons- und Analysephasen die Bedurfnisse
der Nutzenden besser zu berticksichti-
gen.

Die Bedurfnismaterialien koénnen als
Hilfsmittel fir andere Methoden verwen-
det werden.

w
P
<

L

Mind. 1 Teilnehmer*in

Gering, da die Materialien
im Gestaltungsprozess
als Unterstlitzung dienen
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Bedurfniskarten, Inspira-
tionskarten, Handbuch
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Mehrwert

» Relevanz der Bedurfnisse wird deut-
lich

» Bedurfnisse kdnnen in Analyse oder
Konzeption mit berlicksichtigt werden
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Aufgabe

Wahlen Sie drei Bediirfnisse aus. Uber-
legen Sie, in welchen Situationen diese
Bediirfnisse erflllt bzw. nicht erflllt wur-
den.

Jetzt ausprobieren
1 Wahlen Sie drei Bediirfnisse aus.

Z In welchen Situationen wurden die-
se Bedurfnisse erflllt?

— Notizen:

Reflexion

Ist es lhnen leicht gefallen, herauszufin-
den, in welchen Situationen die Beddrfnis-
se erflllt wurden?

Sind die Bedirfnisse nun leichter ver-
standlich und anschaulich?

Welche Bedlirfnisse werden durch Ihr Pro-
dukt/System angesprochen bzw. erfullt?
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