Nachfolgend finden Sie Wortpaare, mit deren Hilfe Sie das Produkt bewerten kdnnen. Sie stellen
jeweils extreme Gegensatze dar, zwischen denen eine Abstufung maoglich ist.

Ein Beispiel:
einfach [ ] [ [0 [ X [ L[] kompliziert

Diese Bewertung bedeutet, dass das Produkt fur Sie eher kompliziert ist.

Denken Sie nicht lange Uber die Wortpaare nach, sondern geben Sie bitte die Einschatzung ab, die

Ihnen spontan in den Sinn kommt. Vielleicht passen einige Wortpaare nicht so gut auf das Produkt,

kreuzen Sie aber trotzdem bitte immer eine Antwort an. Denken Sie daran, dass es keine "richtigen”
oder “falschen" Antworten gibt - nur Ihre personliche Meinung z&hlt!

einfach |i| |i| |E| |£| |E| |£| |i| kompliziert pPQL
hasslich [ ] [ [ [ [ [ L[] schon ATT_L
praktisch [ ] [ [ [ [J [ [ unpraktisch P PQ2
stilvoll ] [ [0 [0 [0 [0 [ stillos P HQL1
voraussagbar [ ] [ ] [] [J [ L[] [] unberechenbar P PQ3
minderwertig [ ] [] [] [J] [ L[] [ wertvoll HQL 2
phantasielos [ | [] [ [ [ [ [] kreativ HQS L
gut [ ] [ [ [0 [ [0 [ schlecht pATT.2
verwirrend [ ] [] [ [J [ [ [ ubersichtlich PQ_4
lanm [ ] [] [ [ [ [ [ fesselnd PQ_4
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